
秘书处联系方式

地址：北京市西城区德胜门东滨河路3号6层 100120 

电话：+86 10 5155 0085  

传真：+86 10 6528 0923

邮箱：info@wtcf .org.cn 

网址: www.wtcf .org.cn
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一、 联合会服务项目

  (一) 世界旅游城市联合会香山旅游峰会

  (二) 展览活动

  (三) 宣传服务

  (四) 主题交流

  (五) 咨询服务

  (六) 行业培训

  (七) 旅游项目投融资

二、 期待分享

  (一) 数据分享

  (二) 智力分享

  (三) 信息分享

  (四) 产品分享

三、 联合会资源介绍

  (一) 自身资源

  (二) 自媒体平台

  (三) 研究资源

  (四) 合作资源

四、 附件

  (一) 如何成为会员

  (二) 如何申办香山旅游峰会

服 务 会 员 项 目 手 册
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34联合会服务项目

2012年9月联合会召开成立大会并举办了首届北京香山旅游峰会。2013、2014年分别在北京成功举办香山旅游峰会。

2015年在摩洛哥举办拉巴特非斯香山旅游峰会。世界旅游城市联合会香山旅游峰会是联合会服务会员的重要平台。每年峰

会，来自全球的国际旅游组织、旅游城市政府高官、旅游企业高管等参与峰会活动，分享旅游发展经验、探讨旅游发展热

点问题，对接旅游合作项目。峰会主要举办以下活动：

理事会

主题论坛

交易洽谈会

旅游推介会

世界旅游城市巡展

旅游投资洽谈会

2016年香山旅游峰会将于9月19日至20日在中国重庆市举办。峰会的主题为“共享经济与世界旅游城市发展”。

(一) 世界旅游城市联合会香山旅游峰会

一、

联合会服务项目
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04联合会服务项目

(二) 展览活动

展会时间：2017年3月

展会地点：德国柏林

参会对象：城市会员、机构会员、旅游企业

服务内容：A.   提供参会参展团组邀请 

                  B．代表会员出入境参展推介

                  C．组织会员共同参会参展

联系部门：对外联络部 info@wtcf.org.cn

展会时间：2017年11月

展会地点：英国伦敦

参会对象：城市会员、机构会员、旅游企业

服务内容：A.  提供参会参展团组邀请 

                  B．代表会员出入境参展推介

                  C．组织会员共同参会参展

联系部门：对外联络部 info@wtcf.org.cn

展会时间：2017年6月

展会地点：中国北京

参会对象：城市会员、机构会员、旅游企业

服务内容：A. 搭建展台，为会员提供宣传服务

                  B. 为参会会员提供商务对接

                  C. 组织会员集体参展

                  D. 组织邀请媒体参会和报道

联系部门：公共关系与品牌推广部 publicity@wtcf.travel

展会时间：2017年11月

展会地点：中国昆明

参会对象：城市会员、机构会员、旅游企业

服务内容：A. 搭建展台，为会员提供宣传服务

                  B. 为参会会员提供商务对接

                  C. 组织会员参展

联系部门：公共关系与品牌推广部 publicity@wtcf.travel

为做好会员服务工作，联合会推出了展览活动服务，根据行业知名展会时间安排邀请各会员向联合会发送旅游资源与产品

信息，免费为会员编制印刷成宣传材料在各大展会上推介宣传。联合会将组团代表会员参加伦敦世界旅游交易会（WTM）、

柏林国际旅游交易会（ITB）和北京国际旅游博览会（BITE）等多场重要行业展会，宣传会员城市的旅游资源，推介机构

会员的旅游产品。2015 年，联合会参加的各场展会均有几十家会员单位发来宣传信息，由联合会编撰成册发放，每次展会

为会员发放宣传材料 3000 余份。2016 年联合会将根据会员的不同需求细化工作，继续做好此服务项目。

柏林国际旅游交易会（ITB） 北京国际旅游博览会(BITE)

伦敦世界旅游交易会（WTM） 中国国际旅游交易会（CITM）
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06联合会服务项目

 2、推广（定 制）服务：

根据会员营销目标和预算量身定制推广服务，例如：

目的地旅游资源推介会

媒体营销方案

根据需求，通过媒体分会资源，更广泛宣传

洽谈低于市场价格的广告购买

协助目的地开通官方微博    新浪微博（www.weibo.com）是世界知名的社交平台，截至 2014 年 3 月，微博注册用户超

过 4.5 亿，月活跃用户 1.438 亿，日活跃用户 6660 万，其中包括大量政府机构、官员、企业、个人认证账号，开放的

传播机制使新浪微博已成为中国的“公共议事厅”。新浪网是联合会战略合作伙伴，可以为会员单位提供简化手续开通旅

游城市的官方微博，协助寻找相关合作伙伴负责内容的更新，介绍目的地城市的旅游资源，推介城市活动，和粉丝及网络大

V（Key Opinion Leader）进行互动等多种推广模式。

协助为目的地城市定制移动客户端    客户端是互联网时代最便捷有效的移动营销手段之一，且无区域分别，可实现全球覆

盖。联合会可以协助为旅游目的地城市寻找合作伙伴量身定制客户端，在客户端上实现旅游者对目的地城市旅游景点、资

讯、攻略等信息的查询，以及门票、车票、旅游团组等出行服务信息的在线互动。

协助为目的地城市开通微信订阅号    截止 2016 年 2 季度末，微信月活跃用户 8.9 亿，用户覆盖 200 多个国家、超过 20  种语言。

此外，各品牌的微信订阅号总数已经超过 2000 万个。腾讯网是联合会战略合作伙伴，可以协助联合会为会员单位提供简化

手续开通旅游城市的微信订阅号，并可协助寻找合作伙伴提供：

      实时发布消息，形成持续关注；

      专人搜集整理，并编辑上传信息；

      定时回复订阅者有关问题；

      与订阅者进行持续互动。

发现之旅-城市探索客    带着媒体（旅游相关企业）和在中国旅游界的颇具影响力网络大V（Key Opinion Leader）去旅游

目的地城市考察，共同探访目的地城市不为人所熟知的景点，通过后续的推广活动，帮助目的地城市成为最受欢迎的出行选

择之一。

备注：网络大 V 指（Key Opinion Leader）即 KOL：在微博平台上有话语权的人，一个旅游网络大 V 在微博平台的粉丝

数达到几十万，甚至几百万，经过其个人自媒体发送相关信息，并在其他媒体上广泛传播，影响力成倍长，他们的“意见”和“建

议”在社交媒体中具有极强的号召。

(三) 宣传服务

 1、自媒体平台 :

联合会具有丰富广泛的资源、优势和影响力，自媒体平台充分利用联合会的平台和资源为会员城市定制在中国客源市场、

营销市场、媒体宣传领域的专题推广方案，利用旅游企业、旅游达人、媒体等各方资源和能量，使旅游目的地城市提升在

中国旅游者中的知名度，使之成为中国旅游者向往的具有吸引力的目的地。作为会员可获得以下基本权益 ;

建立城市 / 机构主页         联合会的官方网站和客户端为城市会员和机构会员建立了主页，全方位立体式的展示了城市会

员的风采，同时为机构会员提供了更广阔的平台与更多更好的合作机会。

会员专属官方信息发布         自媒体平台将为各会员单位开辟专属信息发布渠道，会员单位可将近期重要资讯、热点话题解析、  

游客关注焦点等问题，以权威、官方、正面的方式，统一发布。
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世界旅游城市爱频道 - 爱奇艺专区

      “爱频道”将在爱奇艺旅游频道首页明显位置上设有入口，内容以推介会员城市优

秀旅游资源为主，也可以进行大型庆典或推介活动的直播。该信息可同时推送到爱

奇艺（iqiyi.com）、PPS、银河奇异果电视等各个客户端中。以宣传片、短视频等

旅游城市资源为主，展示会员城市风采。

      《翻滚吧地球》和《XFun 吃货俱乐部》会员单位可提供清晰的现场拍摄素材，节

目组即可进行后期剪辑。《翻滚吧地球》为猎奇类节目，素材趣味性能够强，有

亮点 《XFun 吃货俱乐部》为内容植入型节目，可根据会员城市或机构的需求植入相

应内容。

世界旅游城市-腾讯“企鹅号”媒体开放平台

      将会员报送的信息及时推送到企鹅号各个客户端中；

      腾讯网视频平台：设立“世界旅游城市联合会”视频专区，播放联合会宣传片及会    

      员单位宣传片；利用腾讯新闻客户端直播功能实时直播会员城市的节庆活动；

      官方微信：协助会员单位减免开通官方微信订阅号的手续；

      线下品牌活动举办：“企鹅看世界”品牌活动，整合腾讯网络媒体影响力，精选国

      内优秀意见领袖和自媒体人，为会员城市提供丰富，立体的线下报道宣传。
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世界旅游城市-《旅游地理》专辑

世界旅游城市联合会与中国动车、高铁上发行的唯一旅

游类期刊合作专辑栏目，每月一期，推荐1-2个独特会

员城市的旅游资源，以详实的资讯、精美的图片、有价

值的出行信息、生动多样的旅游贴士，展示会员城市风

采，推介旅游资源。文章每篇阅读人次超过4亿。

媒
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12联合会服务项目

【节目宗旨】

1、服务会员城市，提升品牌形象

2、推广城市文化，促进产业交流

3、服务大众出行，提供鲜活资讯

【基本内容】

由世界旅游城市联合会会员城市发出请柬，通过征集活动筛选出体验嘉宾，由

旅游卫视主持人带领体验嘉宾前往会员城市实地体验。在体验中，全方位展现

城市之美，以及各种旅游资源。

【主题活动】

节目拍摄前，首先发起“城市请柬”主题活动——“城市之美，等你发现”,

通过网络征集的方式来确定体验嘉宾。具体征集内容要与会员城市有关，在活

动中不断增加对会员城市的宣传，形成关注热点。

【节目主持】

阿涩，人文旅行家、记者、主持人，曾任中国旅游者协会常务副会长，已到访

过全球130多个国家和地区，被称为“中国的伊恩·莱特”。

【播出】

采用季播形式，每一季选取三大会员城市，每个城市制作4期节目，每季12期

节目（每周1期），每期时长50分钟。

世界旅游城市联合会

首个北京发起成立的国际旅游组织

第一个以城市为主体的全球性国际旅游组织

旅游卫视

中国行走世界最多地方的电视台

国家旅游局官方指定的视频宣传平台

城市请柬

世界最美的旅游城市

向你发出邀请

用脚步去丈量

用目光去发现

用心灵去感受

城市之美

为你

打开一扇看世界的窗户

为城市

牵连一条对话的纽带

中国旅游业界两大品牌机构

              携手推出

更多详情请登录：www.wtcf.org.cn

或联系：publicity@wtcf.travel

城市请柬-世界旅游城市联合会与旅游卫视合作打造的行走类节目

主打人文的旅行真人秀

全民参与的互联网直播
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(四)  主题交流

 1、分会交流活动

联合会将定期举办主题交流会，围绕行业焦点、热门话题、产品设计等展开讨论

和交流。会员免费参加分会交流活动。

 2、主题交流推广会

联合会根据会员城市的推广需求和业内热点话题, 邀请媒体分会媒体单位与会员城

市代表一起交流, 讨论问题, 寻求解决办法, 共享资源。

    活动主题：媒体助力目的地城市推介;

    活动形式：专题对话+与会者互动+社交茶叙;

    活动目的：挖掘旅游资源、提高曝光率、增强会员间了解、促进合作。

惠灵顿旧市政大楼

联合会将充分利用专家委员会资源、自身数据库资源及合作伙伴数据资源，打造

学术平台，共同营造自身和会员的品牌，给市场和旅游产业提供相关指导。根据

会员对中国出境游客市场的特需关注，分别开展基于市场趋势分析、基于中国游

客消费、基于旅游目的地等不同视角的市场调查和研究，发布旅游业界权威研究

成果，定期发表有关旅游业的学术研究、市场报告、理论探讨、论坛讲稿、培训

讲义等。

主要内容涵盖但不局限于世界主要地区会员城市的中国出境旅游趋势研究、游客

体验及满意度研究、游客行为及态度研究、游客旅游需求及意愿研究、旅游产品

开发及优化研究、中国市场广告投放渠道及效果研究、目的地营销策略研究等。

(五) 咨询服务

 1、会员基本权益：研究成果内容分享

联合会将为会员免费提供《中国公民出境（城市）旅游消费市场调查》、《世界

旅游城市发展报告》、《中国出境旅游季度报告》等由联合会主持研究的课题

成果。

扬州瘦西湖
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14联合会服务项目

惠灵顿推介会在世界旅游城市联合会体验中心举办

  

扬州旅游发展研讨会 
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16联合会服务项目

 2、定制服务：针对专项课题进行研究，并出具解决方案

联合会就上述学术研究内容向会员提供定制化的专项课题研究，相关费用由需求会员

负担。服务项目包括但不局限于：

 《中国公民出境（城市）旅游消费市场调查报告》延伸研究

     

 《世界旅游城市发展报告》系延伸研究

  定制化的中国出境旅游市场监测项目

针对会员城市开展的中国出境游客体验研究、旅游行为与态度研究、消费行为与态度

研究、旅游需求研究、旅游新产品测试研究、旅游产品优化研究、广告投放渠道研究、

广告投放效果研究和目的地营销策略研究等。

针对会员城市的需求，基于《世界旅游城市发展报告》为会员城市提供旅游业发展

的问题诊断及规划研究；

基于用户生成内容（UGC）的会员城市游客满意度定期监测报告；

中国会员城市入境游客市场及境外营销研究；

针对特定会员城市，开展中国客源市场人群画像、体验质量、产品及市场开发研究等。

中国出境旅游市场季度监测报告、中国出境旅游产品月度监测报告；

中国出境旅游运营商对会员城市旅游产品的认知度和关注度；中国领先的出境旅游

旅行社对会员城市旅游产品的推广意向；

对会员城市旅游预订的影响因素监测；

会员城市与其他目的地的竞争关系监测等。

 3、战略咨询服务

联合会将根据会员城市的不同需求，结合行业优势和地区旅游特点，借

助联合会专家委员会、旅游企业、媒体和市场资源，组织专家学者、客

源市场买家、旅游投资企业、媒体等高端考察团对旅游资源地进行实地

考察或召开专题研讨会，对需求会员进行诊脉，利用联合会媒体资源对

会员城市进行矩阵式宣传推广，为会员城市打造旅游线路产品，制定营

销推广方案，提供有针对性的、具有实操性的咨询服务及整体解决方案。

 咨询服务内容包含但不限于：

     旅游资源实勘；

     旅游特色剖析；

     业内热门信息解析以及动向分析；

     投资潜力和跨界商业合作；

     媒体推广建议；

     实施方向和措施。

 咨询&解决方案，会员可向联合会提交书面申请，开展以下咨询服务：

     初始开发中国游客入境旅游市场；

     期待提升中国游客入境市场份额；

     开发新的旅游目的地、新产品；

     提升国际知名度和影响力；

     改进服务，提升接待质量的；

     打造旅游城市新形象；

     打造旅游产品。

提供咨询服务产生的相关费用由需求会员负担。
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报 名 表

报名城市 　

参加人员信息

序号                 姓名                 性别         职务             联系电话                                邮箱                 备注

  1

  2

  3

参加活动信息

  1            “城市旅游消费变革”分论坛

                   是否参加论坛讨论                                                                                    是  □            否  □ 　

                   参加讨论人姓名及职务: 　 　 　

   2              中国旅游城市海外推广研讨会

                   是否参加论坛讨论                                                                                    是  □            否  □ 　

                   参加讨论人姓名及职务:

(六)  行业培训

“世界旅游经济论坛  澳门2016”及中国旅游城市海外推广研讨会

（2016年10月14日——10月16日）

首期世界旅游目的地（城市）推广与营销培训略影

 2、2016年-2017年培训计划

中国旅游城市海外推广研讨会（澳门，10月14日—10月16日）

本期培训针对中国旅游目的地城市，目的是协助中国旅游目的地城市做好

海外市场的营销与推广工作。世界旅游城市联合会国际会员城市代表、国

际旅游学界知名专家及业界资深从业人员将受邀参加研讨会，就国际旅游

城市管理理念和经验、世界知名旅游城市经典案例以及中国旅游城市如何

开展海外目的地营销等内容开展研讨。

世界旅游目的地推广与营销培训班（北京，2017年5月）

本期培训拟针对国际会员城市如何在中国市场进行推广和营销进行培训，

重点围绕世界旅游目的地在中国市场进行推介的方式、渠道以及中国出境

游现状及趋势等会员单位重点关注的问题，结合讲授、座谈、案例教学等

多种方式进行分析和教学。

会员定制化培训（时间、地点待定）

联合会也可根据会员需求进行定制性培训。在会员城市举办的定制性培训

，可由联合会邀请授课讲师，其往返交通费、食宿费和授课费用由提出需

求的会员城市承担。培训涉及的其他费用由承办城市与联合会商议承担。

 1、培训概况

世界旅游联合会的培训主要对象是联合会的会员。

其目的是增进中国以外会员城市对中国旅游市场和中国游客需求的了解，

促进与中国旅游企业、旅游媒体的交流、沟通与协作。

增进中国会员城市对全球旅游市场的了解与把握，协助做好海外目的地营

销工作。

培训每年举办两到三期。

联合会服务项目
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18联合会服务项目

报名联系人：王  健  /  张  楠

联系方式：wangjian@wtcf.org.cn / zhangnan@wtcf.org.cn

传真：010-65280923
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 3、师资力量

全球高校和旅游研究机构的知名学者、旅游部门管理人员、大型旅游企业和旅

游媒体负责人。

 4、培训形式

培训采用讲座、自由交流、旅游企业和旅游资源实地考察相结合的方式进行。

联合会服务项目
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22联合会服务项目

投资分会简介

投资分会是世界旅游城市联合会与中国股权投资基金协会经多年酝酿和筹备并于本届联合会重庆香

山旅游峰会期间正式成立的；是联合会以服务城市会员和机构会员、促进世界旅游业健康发展为目

标的非政府非盈利性的分会组织；是联合会促进城市会员与旅游企业、实体经济与资本市场对接的

服务平台。

发起筹备

世界旅游城市联合会秘书处与机构会员中国股权投资基金协会联合发起筹备投资分会。

中国股权投资基金协会，致力于建设行业自律监管机制、维护会员的合法权益、提高会员从业素质、

加强会员与境内外股权投资基金管理界的交流与合作、促进我国股权投资行业的健康发展。目前，

中国股权投资基金协会有中外机构会员近 400 家，会员机构管理的基金资产规模和投融资能力已超

过 1 万亿人民币。投资范围覆盖各个行业，特别是最近几年旅游业逐渐成为投资热点。

投资分会将以中国股权投资基金协会的部分成员机构为基础，吸纳部分联合会机构会员和国际知名

投资集团和基金，共同推动跨地区跨行业的旅游资源开发与建设、市场投入与资本运作，促进旅游

业与相关服务领域的持续健康发展。

服务宗旨

投资分会将利用全球金融资源和股权投资的比较优势，丰富旅游城市和相关企业的融资渠道，交流

投资和融资双方的成功经验，提高旅游资源与金融资本的配置效率，助推旅游企业项目合作和发展

战略。

服务内容

投资分会将以倡导方向、拓展渠道、创造机遇、挖掘潜力、活跃市场、增值资源为出发点，秉持“国际化、

市场化、标准化”的原则，向联合会的广大城市会员和机构会员提供咨询评审、监管指导、培训交流、

学术科研、课题成果、项目介绍、经验推广等多元化服务。

工作重心

1．旅游业具备各相关产业多重性、复合性和合作参与等特性，具有多元融入、多方组合、资源对接、

优势互补、互联互通、人文交流，推动服务与消费产业升级，促进社会进步和经济发展的潜能，特

别是旅游服务企业与先进技术应用在快速优化配置、改善游客体验等方面都具有巨大的潜能。

2．投资分会将积极引导金融资本和股权投资对旅游产业创新发展的交流与合作，实现互通互联的

跨界融合发展，丰富联合会的会员服务内容，活跃联合会的常态性服务活动，拓展旅游业高管的全

球视野和资本格局，提升联合会在全球的影响力。

(七)    旅游项目投融资服务

工作任务

1．信息服务。投资分会将充分利用世界旅游城市联合会的大平台和中国股权投资基金协会现有的“全

球股权投资综合服务信息系统”，为城市会员和机构成员提供有效的信息资讯服务和定制咨询服务。

2．培训交流。投资分会将尽快启动联合会会员的投资培训和交流活动，提升认知能力、开拓国际视野、

解读经典案例、复盘操作流程、组织实地考察、探讨合作机遇、评估投资价值、交流成功经验、优化

股权结构、拓宽融资渠道，提高旅游城市的规划治理水平和投资管理能力。利用中国股权投资基金协

会的大型国际论坛和各类系列培训、沙龙讲座，普惠于广大城市会员和机构成员。

3．研究探索。投资分会将积极研究世界各大旅游城市和机构会员投资发展的经典案例和成功经验，

也将大力探索推广文化旅游景区的 PPP 模式、生态旅游城镇的 BOT 模式、创新型旅游企业的投贷

联动模式、传统旅游企业的并购整合模式等。

4．盘活资源。积极开展互相合作参与和资本投资互融等方面的机会对接。鼓励旅游投资主体多元化，

开创资本、创新、科技、合作成为推动旅游产业发展的新动力。助推建设跨地域的客源与市场的超规

模营销服务系统，促进产业链的并购投资和大跨度整合，盘活现存旅游资源、释放潜在投资价值。

5．投融对接。投资分会还将组织各城市会员筛选推介优质项目和投资合作机会，利用全球孵化服务

网络（GIN）和全球并购服务网络（GMAN），推动旅游投资相关的早期项目孵化和中后期项目投融

资对接。

6．其他工作。根据联合会的发展规划和年度工作计划，完成联合会交办的其他相关工作。 
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【主题活动】

节目拍摄前，首先发起“城市请柬”主题活动——“城市之美，等你发现”,

通过网络征集的方式来确定体验嘉宾。具体征集内容要与会员城市有关，在活

动中不断增加对会员城市的宣传，形成关注热点。

【节目主持】

阿涩，人文旅行家、记者、主持人，曾任中国旅游者协会常务副会长，已到访

过全球130多个国家和地区，被称为“中国的伊恩·莱特”。

【播出】

采用季播形式，每一季选取三大会员城市，每个城市制作4期节目，每季12期

节目（每周1期），每期时长50分钟。
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联合会服务项目

（三）信息分享

联合会期待会员城市能够积极融入联合会自媒体平台建设，提供推

广自身旅游资源的信息、资讯和图片，定期将“旅游资讯”、“会

议展览”等内容发送给自媒体平台，联合会将及时整理、翻译有价

值的信息，通过平台向中国和世界的游客进行传播。翻译完成的各

类信息稿件，也可以与各会员单位共享。自媒体平台将在未来的工

作中突出实用性，增加功能性，深挖和深化各种功能和作用，使之

充满活力，发挥能量。

（四）产品分享

联合会致力于打造为会员提供服务的综合性平台，促进

城市与城市、城市与机构、机构与机构之间的交流与合

作。会员可提供适合该平台的旅游线路、旅游活动、旅

游研究等多种类、多样化的产品，我们将促进会员间开

放合作空间，提升合作质量、扩展合作渠道、获取合作

机遇，以促成务实高效的洽商与项目。

鼓励会员团体和专家学者积极参与联合会的学术研究与

智库建设，为我们提供旅游产业各领域的相关研究报告、

学术文章和资讯信息等。邀请各会员积极参与联合会组

织的论坛、学术研究以及培训等相关活动。

（二）智力分享

（一）数据分享

联合会致力于开展世界旅游城市评价体系研究，期待会员单位提

供该研究中旅游景气、发展潜力、吸引力、支持力、经济贡献等

5 大类27 项（具体内容可参见联合会官网www.wtcf.org.cn上发

布的世界旅游城市发展指数）指数的统计数据，以及城市发展、

旅游产业及旅游市场方面的相关数据。通过会员城市的数据分

享，建立世界旅游城市数据库资源，为分析研究旅游城市的发展

现状、预测和指导旅游城市发展潜能和趋势提供数据支持。

23 24

二、

期待分享

期待您的分享
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26联合会资源介绍

  1.会员单位

世界旅游城市联合会是由北京倡导发起，携手众多世界著名旅游城市及旅游

相关机构自愿结成的非政府非营利性的国际旅游组织，2012年9月15日在

北京成立。联合会总部和秘书处设在北京，官方语言为中文和英文。

世界旅游城市联合会是世界上首个以城市为主体的国际旅游组织，以“旅

游让城市生活更美好”为核心理念，致力于推动会员之间的交流合作，促进

旅游业持续增长。联合会重点关注提升旅游城市作为国际旅游目的地的吸引

力，提升旅游城市服务质量和效益，提升旅游城市品牌形象，促进旅游城市

以及区域经济社会协调发展。

截至2016年8月，联合会会员总数174个，其中城市会员117个，机构会员

57个。机构会员包括旅行社、传媒、机场、航空公司、酒店集团、金融企

业等机构。联合会为会员提供全产业链合作服务，组织开展产品开发、旅游

投资、市场推广等项目合作，促进城市与城市之间、城市与机构之间和机构

与机构之间的三个层面合作。联合会将竭诚为会员合作搭建广阔的平台。

三、

联合会资源介绍
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城市会员：

联合会资源介绍
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由全球24个国际机场、航空公司共同发起成立，目前拥有29个会员。包括： 

秘书长单位：

会员单位：

民航分会：

联合会资源介绍
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湖北机场集团公司

韩国机场公社

CHENGDU AIRPORT

由全球29个旅游服务机构共同发起成立，目前拥有36个会员。包括：

秘书长单位：

会员单位：

旅游相关企业分会：

2. 分支机构

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

项目手册排版0910-中文改5最终版.pdf   18   2016/9/10   22:58:11



媒体分会：

由全球15个知名媒体机构共同发起成立，目前拥有36个会员。包括： 

秘书长单位：

会员单位：

投资分会：

由全球29个投资机构共同发起成立。包括： 
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邮轮分会：

联合会资源介绍
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由邮轮旅游城市、邮轮港口、邮轮公司、邮轮相关产业共同发起的新型合作平台，旨在促进邮轮业共赢发展，提升邮轮

港口城市的国际化水平和综合竞争力。邮轮分会理事长单位设为青岛市，会员名单如下：

    邮轮港口城市

中国青岛、中国青岛市北区、中国三亚、中国天津、中国厦门、中国大连、中国上海宝山区、阿联酋阿布扎比、希腊雅典、

西班牙巴塞罗那、阿根廷布宜诺斯艾利斯、韩国釜山、韩国江原道、摩洛哥卡萨布兰卡、丹麦哥本哈根、澳大利亚维多利

亚州波特兰市、圣基茨

    邮轮港口

中国青岛邮轮母港有限公司、中国上海吴淞口国际邮轮港发展有限公司、中国广州中交邮轮母港投资发展有限公司、中国

三亚凤凰岛国际邮轮港发展有限公司、中国厦门国际邮轮母港集团有限公司、中国浙江舟山群岛国际邮轮港有限公司、中

国香港启德邮轮码头、加拿大维多利亚州港务局、韩国仁川港湾公社、汤加港务局、库克群岛港务局、日本下关市港湾局、

新加坡国际邮轮中心、加拿大温哥华弗雷泽港务管理局

    邮轮公司及协会

中国渤海邮轮有限公司、中国上海大昂天海邮轮管理公司、中国太湖邮轮有限公司、中国台湾国际邮轮协会、烟台市邮轮

游艇行业协会、意大利地中海邮轮有限公司、韩国济州邮轮产业协会、美国嘉年华邮轮集团、美国诺唯真游轮控股有限公

司、美国皇家加勒比游轮有限公司

    旅行商

中国国际旅行社总社有限公司、青岛中国旅行社有限公司、青岛旅游集团、北京易游天下国际旅行社有限公司山东分公司、

北京神舟国际旅行社集团有限公司、天马运通（北京）国际旅行社有限公司、凯撒旅游邮轮公司、邮电国际旅行社有限责任

公司、中国铁道旅行社、携程旅行网、湖南华天国际旅行社有限责任公司、山东万达国际旅行社有限公司、山东大新华运通

国际旅行社有限公司、上海驴妈妈国际旅行社有限公司、同程旅游、途易集团、途牛旅游网、温州海外旅游公司、世界邮轮

网、厦门建发国际旅行社有限公司

    邮轮院校及人力资源

青岛外事服务学校、青岛海洋技师学院、青岛鹏腾国际经济技术合作有限公司、青岛职业技术学院、青岛酒店管理职业技

术学院、青岛远洋船员学院、上海海事大学亚洲邮轮学院、天津海运职业学院

    其他机构

青岛招商国际展览有限公司、青岛地铁文化传媒有限公司、青岛明珠邮轮有限公司、中国上海国际邮轮经济研究中心、江

苏威龙船务有限公司、上海飞翼农业科技有限公司、上海斐昱文化传播有限公司、上海兆祥建筑装饰股份有限公司、荷兰

Bolidt Synthetic 公司、澳大利亚启达管理顾问有限公司、韩国ES Corea公司、阿联酋阿提哈德航空公司北京代表处、意

大利芬坎蒂尼船厂、法国GTT公司、法国Gerflor集团、英国G.P.Wild公司、英国夏礼文律师事务所、英国国际邮轮和渡

轮杂志、印度IBS软件服务有限公司、卡塔尔InternationAdvengtures公司、德国迈尔船厂、新加坡领翔船舶服务有限公

司、瑞典Stena Marine公司

1.北京大成律师事务所   

2.北京鼎鑫泰合投资管理有限公司    

3.北京股权投资基金协会 

4.北京首钢基金有限公司   

5.明石投资管理有限公司    

6.雪松文旅集团  

7.中国股权投资基金协会 

8.中国旅行社总社有限公司  

9.中科招商投资管理集团股份有限公司   

10.中信产业投资基金管理有限公司            

11.中信文化旅游产业投资（北京）管理有限公司

12.大唐金控集团有限公司                   

13.德勤会计师事务所                   

14.复星集团                                     

15.富华国际集团                        

16.海航旅业集团有限公司                 

17.呼伦贝尔文旅产业集团                     

18.湖南云峰湖投资开发有限公司

19.洲际酒店集团

20.美林控股集团

21.元禾辰坤股权投资基金管理中心

22.棕榈投资有限公司

23.上海九硕企业集团

24.星美文化控股集团有限公司

25.途牛旅游网

26.同程旅游网

27.中国先锋金融集团

28.中安润信（北京）创业投资有限公司

29.中传投资有限责任公司
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拥有20位国际旅游专家为联合会提供智力支持。包括：  

姓名：魏小安 (WEI Xiaoan)  

国籍：中国  

简介：著名的旅游经济与管理专家,研究领域

是旅游经济、旅游政策与旅游规划。世界

旅游城市联合会专家委员会首席顾问。

姓名：阿莱斯泰·莫里森 

(Alastair M.MORRISON)

国籍：英国                                          

简介：普渡大学酒店及旅游管理的博士生导师,

著名旅游营销专家，同时也是世界旅游组织

（UNWTO）、欧盟、意大利、西班牙等国际

组织及国家相关重大旅游项目的首席项目专家。

姓名：张辉 (ZHANG Hui)  

国籍：中国  

简介：北京交通大学教授、博士生导师，主要

从事旅游经济理论与产业发展战略研究。

姓名：邹统钎 (ZOU Tongqian)       

国籍：中国 

简介：北京市第二外国语学院旅游管理学院校

长助理、教授，研究集中在旅游目的地管理、

旅游规划、旅游目的地营销、遗产旅游、乡村

与城市旅游等领域。

姓名：希拉·奥伦 (Hila OREN)

国籍：以色列

简介：特拉维夫市政当局领导特别战略小组、

全球旅游管理部门的创始人和首席执行官，主

要研究领域为旅游管理方面。

姓名：金良浚 (JIN Liangjun)

国籍：中国

简介：北京城市发展研究院院长、教授，曾在

中国建筑科学研究院、中国科技大学管理学院

任职，中国科技政策研究会第一届理事，曾任

中国研究院所联谊会秘书长7年。主要从事于

城市发展和城市规划建设等领域。

姓名：张科德 （John KOLDOWSKI）

国籍：澳大利亚  

简介：亚太旅游协会的首席执行官特别顾问，

兼任泰国国立法政大学创新学院服务创新与发

展部负责人。领衔创建了PATA战略情报中心，

现在该中心已发展成为亚太地区旅游业界的重

要智库，张科德先生也被公认为亚太地区旅行

与旅游业的权威专家。

姓名：卡尔·韦伯 (Karl WOBER)

国籍：奥地利                                        

简介：维也纳MODUL大学的教授和创始主席。

他有着20年的跨学科研究经验，他的研究领

域集中在计算机支持的旅游业和酒店营销和管

理、决策支持系统和经济学。

姓名：于良 (Larry YU)   

国籍：美国

简介：乔治华盛顿大学商学院管理系的管理与

旅游学教授，旅游管理硕士部主任。教学和研

究兴趣集中在国际酒店的发展,特别是在酒店

项目管理、商业策略、知识管理和客户满意度

研究等方面。

姓名：李明德 (LI Mingde)    

国籍：中国   

简介：中国社会科学院旅游研究中心副主任、

高级研究员。有多年的旅游教育、旅游研究、

旅游规划、旅游顾问指导的实践知识和经验。

姓名：李天元 (LI Tianyuan)

国籍：中国

简介：中国旅游研究院第二届学术委员，南开

大学旅游与服务学院教授、博士生导师、学术

委员会主任。主要研究领域为旅游学理论研究、

旅游市场营销研究等方面。

姓名：林赛·特纳 (Lindsay W.TURNER)                                

国籍：澳大利亚  

简介：维多利亚大学商学院研究计量经济学和

国际贸易的教授。国际著名学者,是旅游预测

和旅游经济的专家，并擅长预测亚太地区包括

中国某些省份在内的国际旅游人次。

姓名：孟芳 (MENG Fang)    

国籍：美国  

简介：南卡罗纳大学酒店、餐饮与旅游管理学

院的副教授，旅游与经济发展中心的助理研究

员。研究主要集中在旅游目的地营销和管理、

旅游行为与经验，以及国际旅游业。

姓名：南希·柯克瑞尔 

(Nancy COCKERELL)

国籍：英国

简介：从事旅游报道多年，常驻英国和瑞士，

与世界旅游组织和世界旅行理事会以及PATA

有着全面的合作，是业界非常知名的记者兼研

究者。主要研究领域为旅游旅行业、咨询业等。

姓名：丁培毅 (DING Peiyi)   

国籍：澳大利亚  

简介：澳大利亚格里菲斯大学孔子学院副主任。

其主要研究领域是旅游发展中的环境管理，尤

其擅长旅游组织环境审计。

姓名：罗格·卡特 (Roger CARTER)                              

国籍：英国  

简介：TEAM旅游咨询公司的总裁。曾在世界

各地30多个国家工作过,从事咨询和目的地管

理及营销管理等工作。曾在英国的国家级、区

域级、市级旅游部门任职，并有15年的CEO

工作经验。

姓名：高松正人 (Takamatsu MASATO)                                  

国籍：日本  

简介：株式会社JTB综合研究所常务董事，曾

在世界免税年会上做了题为“日本国际旅游者

的趋势和购物行为”的报告，并在世界旅游组

织做过“亚太区域日本出国旅游研究”的报告。

姓名：德村志成 (Tokumura SHISEI)                    

国籍：日本       

简介：现任杭州师范大学的教授，曾在北京大

学获得博士学位。主要研究领域是中日两国旅

游发展问题、日本客源市场的研究、服务与服

务质量研究，同时也是温泉经营管理、生态旅游、

乡村旅游、休闲旅游和旅游规划领域的专家。

姓名：吴必虎 (WU Bihu)  

国籍：中国    

简介：北京大学教授，研究主要涉及城市与区

域旅游规划，旅游研究主体制度、城市旅游发

展的环和空间结构、景观保护和旅游发展、历

史区域目的地品牌。

姓名：埃尔恩·圣地亚哥·隆巴尔迪 

(Hernan Santiago LOMBARDI)

国籍：阿根廷

简介：布宜诺斯艾利斯城市文化及总统旅游实

体部长，曾在阿根廷、秘鲁、厄瓜多尔等国家

从事旅游工作。主要研究领域为市场营销。
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专家委员会：

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

项目手册排版0910-中文改5最终版.pdf   20   2016/9/10   22:58:14



联合会资源介绍

旅
游

让
城

市
生

活
更

美
好

37

旅
游

让
城

市
生

活
更

美
好

38联合会资源介绍

(二)  自媒体平台
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    信息报送系统

联合会自媒体平台信息报送系统（一期）已经初步搭建完毕。该系统旨在搭建信息数据库，为自媒体平台及矩阵式宣传推

广平台提供信息供给。此后台系统便于会员将旅游信息分门别类进行传送。中英文两个版本基本实现使用便利化。每个会

员单位配有两个账号——报送账号及审核账号。报送账号负责上传资料，审核账号审核确定内容无误后发送给编辑（即联

合会网站工作人员），编辑经过确认和编译，将成稿发布在内容库中，并推至自媒体平台的网络端、移动端及平面媒体上。

站内信功能可以实现系统内编辑、会员单位间一对一的沟通、方便快捷的信息传递。

信息报送系统的搭建，能够实现会员单位异地信息传递基本无障碍，让不同地域的会员用户通过系统实现信息提交、汇总、

统计等功能。

以下为操作流程图解：

    世界旅游城市联合会官方网站

是自媒体平台的核心，是联合会及会员单位推广旅游资源、发布信息的主要渠道，分中、英文两个版本，内容包括联合会介

绍、最新动态、学术报告、近期活动等。会员单位可发布官方、权威的城市旅游内容，展现城市的旅游及景观、文化传承、

风土人情、出行指南等。网站目前已经实现全部会员城市、会员机构的双语介绍旅游资讯全信息发布；联合会和会员单位的

最新活动、重要资讯的发布；在重大活动期间，开辟专栏重点推广介绍，如“你好，赫尔辛基！”、“邮轮旅行-海上盛宴”，等。

2016年网站开发设计了信息报送系统，城市会员和机构会员拥有专属的登录帐号，可以通过报送系统，将最新的资讯、图片、

视频等信息发送给联合会。联合会将通过各媒介终端将信息传播出去。

在联合会的平台看
到您的城市/机构

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

项目手册排版0910-中文改5最终版.pdf   22   2016/9/10   22:58:15



联合会资源介绍

旅
游

让
城

市
生

活
更

美
好

41

旅
游

让
城

市
生

活
更

美
好

42联合会资源介绍

    《世界旅游城市》资讯

作为联合会会员专属交流渠道，为现有的会员和合作伙伴提供旅游资讯信息类服务，包含周讯和月讯两个版本，每期内容

以电子刊物和纸质刊物的形式向9000多个会员单位和业内精英推送，由于内容丰富，发布及时，会员反馈良好。

发布周期：每周、每月

    《世界旅游城市》杂志

旨在对联合会的服务职能进行全方位介绍；多角度、多层次对联合会会员进行推介及深度报道；关注联合会学术研究成

果；为旅游者提供可读性和实用性兼具的内容。杂志的主要读者为各城市会员和机构会员，以及潜在城市会员和机构会

员、旅游业界管理者、精英商务人士、高端消费群体。杂志为双月刊，中英文双语。

发布周期：逢双月出刊
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44联合会资源介绍

    世界旅游城市联合会客户端

致力于打造便捷、权威、准确的会员旅游资讯应用程序，成为“揣在口袋里的旅行专家”，相比较目前市场上的其他旅游

客户端，世界旅游城市客户端除拥有游客自主上传和分享的攻略以外，还突出了其权威官方信息发布的主导地位，为联合

会实现社会价值和商业价值的双向提升提供了良好的契机。在这里，游客通过查询，不仅可以看到会员单位各类常用信

息，如自然条件、语言货币、气候交通、紧急救援等，还可以浏览到100余个城市会员的食宿行游购娱推荐信息以及机构

会员的动态等。

发布周期：时时更新

    世界旅游城市联合会微信

旨在提供多层次交流平台，旅游城市和机构会员可以通过微信建立品牌知名度，推送游客关注的话题、产品信息和活动内

容，并且可以通过微信平台，与游客紧密高效互动，建立与游客一对一的沟通机制。官方订阅号可以通过后台的用户分组和

地域控制，实现精准的信息推送，可群发文字、图片、语音等类别的内容，还可以推送专题信息。联合会官方订阅号每天固

定发送五条信息，包含“会员城市巡礼”及会员新闻、行业新闻、专家观点等栏目。

发布周期：每天5条，包括中文4条，英文1条。

    世界旅游城市联合会官方微博

提供旅游娱乐休闲生活服务的信息分享和交流的平台。以会员城市的推广，城市会员和机构会员的动态活动为主，以热点

话题为切入点，结合微博受众的喜好，推广会员品牌形象。以简短精炼的语言和信息，利用新浪网的社会化传播平台，推

广会员城市的旅游资源。

发布周期：每天5条
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    新浪网

新浪是一家服务于中国及全球华人社群的网络媒体公司。新浪通过门户网站新浪网(SINA.com)、移动门户手机新浪网

(SINA.cn)和社交网络服务及微博客服务新浪微博(Weibo.com)组成的数字媒体网络，帮助广大用户通过互联网和移动设

备获得专业媒体和用户自生成的多媒体内容(UGC)并与友人进行兴趣分享。

新浪网络技术（中国）有限公司是世界旅游城市联合会的战略合作伙伴，微博是新浪旗下的网站，是中国最具影响力的社

会化媒体平台，是一个基于用户关系的信息分享、传播以及获取的社交网络平台，注册用户达到5亿。
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48联合会资源介绍

    爱奇艺·旅游

爱奇艺旅游频道是联合会媒体分会会员，一直以来都是中国互联网旅游视频的领导者，2010年4月22日正式上线。频道拥

有百余档旅游节目，全年满足约10亿＋人次的旅游视频观看需求。

作为中国互联网旅游视频内容的领跑者，爱奇艺旅游频道（www.iqiyi.com/lvyou）一直以来都是中国旅游视频内容最丰

富的平台。目前频道日均访问VV已达4,000,000次，拥有上百档旅游节目，其中《XFun吃货俱乐部》、《翻滚吧地球》、

《日本奇妙物语》、《边走边拍》等自制或独家节目已经形成自己的强IP并早已成为业界的标杆和典范。爱奇艺旅游频道

不仅仅为用户提供视频内容，更是旅行时的攻略指南与可靠推荐。

未来，爱奇艺旅游频道将在更丰富的旅游视频储备、个性化的节目旅行体验、定制化营销服务领域继续发力，为用户提供                       

更好的旅行内容与综合体验。

     旅游地理

旅游地理是联合会媒体分会会员。《旅游地理》杂志2010年10月创刊，是全国动车、高铁上发行的唯一一本旅游类

期刊。截止到2015年3月，杂志发行范围总覆盖442条线路、3284个车次，文章每次阅读人次超过4亿。杂志致力于

为中国商旅人群提供全面、新鲜、系统的境内和境外旅游资讯服务。“行走、趣味”是《旅游地理》杂志的理念，杂

志旨在给商旅乘客有价值、有意义的阅读体验；为广告主打造一个优质的广告环境。
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    腾讯网

腾讯网是联合会媒体分会会员单位，中国最大的互联网综合服务提供商之一,也是中国服务用户最多的互联网企业。成立

10多年以来，腾讯公司一直秉承“一切以用户价值为依归”的经营理念，为亿级海量用户提供稳定优质的各类服务，始终

处于稳健发展的状态。腾讯网、微信、腾讯新闻、天天快报、企鹅号等产品在全国乃至世界都有极高的影响力和广大的用

户。

腾讯旅游提供用户精品化的旅游资讯和生活服务，秉承内容价值和连接器的开放心态，通过腾讯城市旅游平台矩阵，以内

容资讯为起点，整合产业链伙伴资源，给用户和客户提供移动化、定制化、功能化、互动化的服务能力，以栏目和渠道分

发的形式把优质内容和服务推送给亿万网友。腾讯旅游通过企鹅媒体平台、自媒体体验平台，腾讯直播、腾讯优品，腾讯旅

游+思享者沙龙，企鹅旅游+联盟，企鹅看世界等新型产品和活动，串接自媒体人，产业链机构和政府客户的深度合作，共

同推动互联网+旅游的探索和实践。

同时借助腾讯网的媒体影响力、产品技术优势及区域全业务下沉布局，腾讯旅游整合各方优势资源关注城市建设、旅游文

化资源，城市名片打造，定位中国首屈一指的城市传播与旅游营销平台。

     旅游卫视

旅游卫视是联合会媒体分会会员，作为中国境内唯一以旅游休闲为主要内容的专业化卫星电视频道，其以多样化的节目风

格，专业化的旅游节目，与其它卫星频道展开差异化竞争，成长为独具特色、最具影响力的卫星频道之一，全天24小时播

出。旅游类节目占有率和到达率居全国卫视榜首。专业的旅游资讯内容，得天独厚的旅游资源优势，使旅游卫视形成了独

具特色的节目风格和旅游专业电视频道的品牌特色。
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52联合会资源介绍

详解信息报送系统操作流程图
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54联合会资源介绍

《世界旅游城市发展报告》

自2011年开始，世界旅游城市联合会即开展世界旅游城市评价体系相关研究课题，发布了《世界旅游城市发展报告》年度报

告。该报告通过从旅游城市发展的不同维度进行研究和分析，评估各会员城市及知名旅游城市的旅游发展状况，形成世界旅

游城市旅游发展指数综合排名和分类排名，深入分析和比较排名成因、发展变化情况以及影响因素等，从而为会员城市制定

城市发展战略提供参考，引领世界旅游城市旅游业可持续发展。

《中国公民出境（城市）旅游消费市场调查报告》

为增进世界旅游城市对中国游客的了解，帮助各旅游城市和相关旅游机构更加直接地把握中国出境游客的消费意愿和行为

特点，旨在帮助会员城市和机构更加深入、全面了解中国出境旅游市场的特征和发展趋势，联合会自2014年开始，连续两

年发布《中国公民出境（城市）旅游消费市场调查》年度报告。该报告采取线上、线下结合的调研方式，帮助境外会员城

市更好地提升旅游服务品质、开展针对性宣传推广，搭建市场互动的桥梁上达成更多借鉴与共识。

(三) 研究资源

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

项目手册排版0910-中文改5最终版.pdf   29   2016/9/10   22:58:27



联合会资源介绍

旅
游

让
城

市
生

活
更

美
好

55

旅
游

让
城

市
生

活
更

美
好

56联合会资源介绍

(四)  合作资源

     联合国世界旅游组织：

是联合国下属的非营利组织，成立于1947年，旨在促进和发展旅游事业，使之有利于经济发展、国际间相互了解、和平与

繁荣。其总部设在西班牙马德里，共有非洲、美洲、东亚和太平洋、南亚、欧洲和中东6个地区委员会。截至目前，世界旅

游组织有正式成员154个。UNWTO设立了旅游业卫星账户系统（TSA）统计方法，受到了世界有关经济学家和统计学界的

推崇；出版《世界旅游组织消息》、《旅游发展报告（政策与趋势）》、《旅游统计年鉴》、《旅游统计手册》和《旅游及

旅游动态》等学术刊物，组织专家对地区旅游发展战略进行咨询、研讨、调研，并出具报告和研究，指导全球旅游产业发

展。自2015年起，与联合会开展城市旅游业绩效研究合作。

    益普索市场咨询有限公司：

全球领先的市场研究集团，于1975年成立于法国巴黎，1999年在巴黎上市，是全球唯一由研究专业人士拥有并管理的市

场研究集团。益普索是全球第三大研究集团，2015年集团全球营业额17.853亿欧元，在全球87个国家设有办公室。益普

索受世界旅游城市联合会委托，连续3年开展了中国公民出境（城市）旅游消费市场调查研究，可为城市会员和机构会员提

供种类丰富的市场研究服务。

    艾威联合旅游顾问机构：

艾威联合2001年成立于北京，连续多年发布有关旅游市场的专题年度报告、季度报告和月度报告，以及各种量身定制的市

场研究报告，承担了诸多旅游规划项目，参与国家旅游法律法规的起草工作和政策研究咨询，为境内外旅游目的地、旅游机

构和供应商提供市场营销解决方案及其渠道构建。艾威联合将与世界旅游城市联合会共同主办中国出境旅游国际论坛，开

展“出境旅游优质服务供应商计划QSC”项目。

    中国社科院旅游研究中心：

创建于1999年，是中国社会科学院专门从事旅游研究的学术机构，为中国旅游协会理事单位，世界旅游教育与研究协会

（ATLAS）成员。中心拥有来自学术机构、大专院校、管理部门的六十余位特约研究员，其专业领域涉及产业经济、公共

管理、工商管理、区域规划、旅游经济、休闲研究、经济地理等。同时，中心还聘请了一批国际知名学者作为顾问。连续

多年发布《旅游绿皮书》、中国旅游消费价格指数以及中国公民旅游关注度和热点调查等研究成果。中国社科院旅游研究

中心将与世界旅游城市联合会合作开展相关学术研究课题。

    中国旅游研究院：

中国旅游研究院（国家旅游局数据中心）以“促进中国旅游产业发展和国际交流的政府智库、业界智囊、学术高地”为建

设宗旨，致力于旅游研究与数据分析，促进旅游业发展。重点开展旅游业发展基础理论、政策和重点、热点问题的研究,参

与旅游业发展规划的研究、编制和论证，承担旅游统计数据的收集整理与分析预测，旅游统计科学的研究及国际旅游统计

的交流与合作，开展旅游领域高层次人才培养和国际国内学术交流工作。中国旅游研究院将与世界旅游城市联合会合作开

展相关学术研究课题。

    中国股权投资基金协会：

中国股权投资基金协会（CAPE）是由股权投资行业人士自愿联合发起成立的非盈利性社会团体法人机构，拥有400余家

基金公司会员，管理数万亿资产，在国际上有较高的知名度和影响力。联合会将与中国股权投资基金协会共同发起成立世

界旅游城市联合会投资分会，整合联合会的市场、资本和智力优势，推动机构会员与城市会员之间的深度合作。
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58联合会服务项目

四、

附件

材料完整合规

理事会进行资格

审核

资料初审

秘书处对申请入会

资料做完整性、

合理性审核

提交入会申请

缴纳入会费

刊物、网站公告

资格审核通过

通

过

不

通

过

不

通

过

后备会员资料库

通过

资格审核不通过

(一） 如何成为会员

申办城市市长或

授权代表正式致函

联合会申请举办

香山旅游峰会

在理事会上进行陈述

投票选举出举办城市

提出申请

(二) 如何申办香山旅游峰会
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